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Rola komunikacji wizualne;j
w strategii firmy

W obecnej sytuagji rynkowej posiadanie produktu nie jest gwa-
rantem osiggniecia sukcesu — produkt staje sie tylko podstawq do
dalszych dziatari marketingowych, opartych wtasnie o komunika-
¢je wizualng.
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Podobnie jak ludzie, tak i firmy oceniane sa na podstawie pierw-
szego wrazenia, a wiec w duzej mierze w oparciu o swoéj wy-
glad zewnetrzny. Komunikacja wizualna spetnia role wizualnego
wyrazenia idei, produktu i kultury danej organizacji, pomagajac
przekazac¢ w funkcjonalnej i atrakcyjnej formie, komunikaty, ktore
firma pragnie wysyta¢ uzytkownikom. Wizerunek musi wiec bez-
posrednio nawigzywac do misji firmy.

Komunikacja wizualna bazuje na takich elementach wyrazu jak:
ilustracja, fotografia, typografia, infografika, film czy animacja. Za
pomoca obrazu, popartego tekstem mozna skuteczniej oddzia-
tywac na odbiorce komunikatu. Ocena dobrze zaprojektowane-
go komunikatu wizualnego opiera sie nie na estetycznych lub
artystycznych upodobaniach, tylko na pomiarze zrozumienia
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przez odbiorcow komunikatu, ktore obraz miat
wyrazac.

Funkcje komunikacj wizualnej to:

= odzwierciedlenie tozsamosci firmy,

= wyrdznienie firmy na tle konkurencji,

= wzbudzenie u klientow zaufania i poczucia
wspolnoty,

= podkredlenie prestizu i renomy firmy.

Poméz swojemu dziatowi sprzedazy
Dobrze zaprojektowana komunikacja wizualna
ma za zadanie przyczynic sie do zwiekszenia
sprzedazy, informowania, budowania relacji
pomiedzy ludzmi a firmg i generowac emodje,
ktore potem przektadaja
sie na wizerunek przed-
siebiorstwa. Oczywiscie
kombinacja tandemu,
produkt + komunika-
Cja wizualna, nie jest
gwarantem sukcesu
rynkowego, jednak za-
niedbywanie tej kwestii
moze doprowadzi¢ do
powaznych problemow kazda firme. Nawet
jezeli produkt posiada unikatowe cechy np.
rozwiazania techniczne, to zaprezentowanie

ich w mato atrakcyjnej formie, lub co gorsza
niezrozumiatej dla odbiorcy, moze spowodo-
wac catkowity brak zainteresowania produktem,
rezygnacje z zakupu, lub frustracje uzytkownika
(jezeli ktos prébowat sktada¢ meble z lkei bez
pomocy instrukdji, szybko przekona sie jak
waznym elementem staje sie obrazkowa po-
moc, ktdra urosta obecnie do rangi elementu
kultury masowe)).

Komunikacja wizualna spetnia rowniez role
dyferencyjna i identyfikacyjng — czyli ma za
zadanie wyrdznic firme na rynku, zapewnic¢
rozpoznawalnos¢ oraz zbudowac skojarzenia

z marka (na pewno kazdy widzac kolor fioleto-
wy szybko taczy go z marka Milka, czy tez nad-
gryzione jabtko staje sie graficznym wyrazem
marki Apple).

Zagadnienia te pokazuja jak wazne jest, aby
nigdy nie zapominac o tym jak istotna jest rola
komunikagji wizualnej w procesie budowania
przewagi konkurencyjnej.

Jak projektowac komunikacje wizualng?
Mimo rewolucji cyfrowej fatwo zauwazy¢, ze
od czaséw Gutenberga niezmienne pozostaja
podstawowe elementy sktadowe informacji wi-
zualnej: obraz (rozumiany jako: ilustracja, foto-
grafia, rysunek, czy symbol) oraz tekst jako cigg
wyrazow. Wzajemne ustalenie relacji pomiedzy

Jak clie widzq,
tak cie piszq
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takimi sktadnikami powoduje strukturalizacje
informacji, a w konsekwendji wptywa na sposéb
jej odczytywania.

Projektowanie informagji to proces nadawania
wizualnego porzadku okreslonym tresciom
komunikatu oraz ustalenie hierarchii waznosci
poszczegolnych sktadnikéw. W dobrze opra-
cowanych projektach graficznych znajdziemy
zazwyczaj element, ktéry jest sygnatem rozpo-
Czecia procesu czytania — punktem startu,

a nastepnie kieruje wzrok odbiorcy na mniejsze
jednostki informacyjne. Najlepszym tego przy-
ktadem sa portale internetowe, gdzie kolumny
tekstu, srodtytuty, lidy, ilustracje, infografika
oraz zdjecia, wyznaczaja
nawigacje wzrokowa. Jej
badanie, jak i rozpoznanie
preferencji wzrokowych
odbiorcow, jest integralng
czescig projektowania
aplikagji internetowych.
Dla celéw analizy ruchow
oka stosuje sie urzadzenia
stuzace do eye trackingu,
ktore pozwalajg okresli¢ np. $ciezki podazania
wzroku czy kolejnos¢ odczytywania informacji.
Mozg ludzki, jako pierwszy zawsze rozpoznaje
ksztatt - obraz jest odebrany i zapamietany
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bezposrednio, drugi w kolejnosci jest wyzwa-
lajgcy emocje kolor, natomiast stowo musi naj-
pierw by¢ poddane procesowi dekodowania,
by je odczytywac - ten proces zajmuje umysto-
wi najwigcej czasu.

Zakomunikuj swiatu kim jestes

Rozpatrujac zagadnienie komunikacji wizualnej
trzeba pamietac, ze jest to jeden z podsta-
wowych elementow budowania marki - czyli
obrazu danej organizacji wytwarzanego

w umysle uzytkownikéw. Komunikacja wizualna
wyraza idee, produkt i osobowos¢ organizadji,
pomagajac przekazac komunikaty, ktére firma
pragnie wysyta¢ w Swiat. W obecnej sytuadji
rynkowej posiadanie produktu nie jest gwa-
rantem osiagniecia sukcesu — produkt staje

sie tylko podstawa do dalszych dziatarh mar-
ketingowych, opartych wtasnie o komunikacje
wizualna.

Ale dlaczego moja firma ma ponosic dodat-
kowy koszt?

Mowiac o firmie, nie mozna pominac¢ kwestii
kosztow. Stowo ,koszt” w wypadku komuni-
kacji wizualnej obowigzkowo powinno zostac
zastgpione przez wyrazenie ,inwestycja". Dla
wielu whascicieli firm inwestowanie w ,tadne
obrazki” wydaje sie zbednym wydatkiem - bo
przeciez to handlowcy sprzedajg produkty, a
nasz produkt jest dobry - wiec po co przezna-
cza¢ dodatkowe naktady finansowe na komuni-
kacje wizualng? Odpowiedz jest bardzo prosta
- nawet najlepszy produkt jest tylko elementem
budowania przewagi konkurencyjnej firmy. Do-
piero wzmocniony przez pozytywne skojarze-
nia i profesjonalny wizerunek firmy, ma szanse
odnies¢ sukces na tak zattoczonym rynku.
Prawdopodobnie kazdy marzy o Ferrari - czy
ze wzgledu na technologie w tych autach, czy
skojarzenia, emocje i wyobrazenie jak bedzie-
my sie czuli posiadajac takie auto?

Tylko suma matych elementéw tworzy duzy
sukces

Dla wielu 0séb logo tatwo staje sie synonimem
komunikagji wizualnej firmy. Niestety, wiekszos¢
firm tutaj poprzestaje i nie dba o dalsze etapy.
Skutecznej komunikacji wizualnej marki, nie da
sie wybudowac pojedynczymi elementami. Tak
jak w dobrym zespole, tak samo w komunikadji
wizualnej wystepuje efekt synergii. Nowe logo
firmy, ktére zostanie umieszczone na stronie in-
ternetowej stworzonej na poczatku lat 90tych,
z wykorzystaniem zdje¢ wykonanych telefonem
komaorkowym nie pomoze zbudowac pozytyw-
nego obrazu firmy — ten tworzony jest przez
catoksztatt elementow graficznych i relacje
miedzy nimi.

Dobre logo umieszczone na czytelnym i atrak-
cyjnym katalogu, w ktérym znajduja sie dosko-
nate zdjecia produktéw, z dotaczong dobrze
zaprojektowang wizytowka, przez osobe, ktéra
przed chwilg przeprowadzita ciekawg i meryto-
rycznie wartosciowa prezentacje, bedzie miato
zdecydowanie wiekszy wptyw na pozytywny
obraz firmy.

HD3.1Y8IH

Ale co jako wtasciciel firmy mam zrobic?
Przede wszystkim pamieta¢, ze komunikacja
wizualna to dziedzina wiedzy, ktora taczy

w sobie aspekty estetyczne, marketing i psy-
chologie. Kazdy jest w stanie stworzy¢ logo,
ulotke czy katalog, natomiast nie kazdy ma
wiedze pozwalajaca zrobic to tak, aby spetniaty
swoja funkgje i tworzyty spdjna catosc. W celu
stworzenia dobrej komunikacji wizualnej warto
polegac na wspotpracy z osobami ktdre w tym
sie spegjalizuja (czy to indywidualnymi projek-
tantami, czy tez studiami projektowymi).

Ze wzgledu na to, ze nasze otoczenie jest juz
wyjatkowo nasycone wizualnie, niezwykle istot-
ng sprawa jest, aby kazde rozwigzanie wyrdz-
niato sie i byto oryginalne - powinno ono by¢
proste, odwazne, zapada¢ w pamie¢ i oddawac
istote osobowosci firmy, a ponadto by¢ zdolne
do dziatania na wielu platformach medialnych
i sprawdzac sie w réznych zastosowaniach. Do-
brze budowana tozsamos¢ wizualna firmy, jest
istotnym narzedziem wspomagajacym swiado-
mos¢ marki przez wywotanie emodji

i skojarzen z nig zwigzanych. Dzigki wielokrot-
nemu powielaniu, a co za tym idzie ekspozycji,
symbole ulegaja zapamietaniu i rozpoznawa-
niu. Projektanci wykorzystuja wiedze na temat
sekwencyjnosci percepcji wzrokowej cztowieka,
by stworzy¢ jantrafniejsze rozwigzania. Dzieki
spojnosci przekazu wizualnego, system oparty
na jasno okreslonych standardach budzi

w odbiorcy zaufanie, co niesie ze soba po-
czucie, ze klient ma do czynienia z firma o
wysokim stopniu wiarygodnosci, gwarantujaca
bezpieczenstwo i jakos¢ oferowanych ustug.

Warto z projektantem porozmawia¢, zadac py-
tanie o proces projektowy i plan dziatan - jezeli
jest w stanie udzieli¢ odpowiedzi, mozna by¢
pewnym, ze wie co robi. Od tego momentu
cel, w postaci pozytywnego wizerunku firmy,
zwiekszenia sprzedazy i zdobycia nowych ryn-
kow, jest juz zdecydowanie blizej.

"Nigdy nie ma sie drugiej okazji, zeby
zrobi¢ pierwsze wrazenie!
- Andrzej Sapkowski
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Polskie firmy a innowadje...

W programie Horyzont 2020, finansujqcym badania naukowe i inno-
wacje, bierze obecnie udziat 135 polskich firm. Niektore uczestniczg
Jjednoczesnie w kilku miedzynarodowych konsorcjach, a 25 z nich petni

role koordynatorow projektow.

Dwa lata po starcie programu Horyzont 2020
taczna kwota dofinansowania dla polskich firm,
bioracych udziat w miedzynarodowych pro-
jektach to ok. 34,6 miliondw euro (stan po 200
konkursach, na 26.02.2016 r.).

Przyktadami duzych firm, ktére zaangazowane
sg w kilka miedzynarodowych projektow, sa
KGHM Polska Miedz, Mostostal Warszawa oraz
Vigo System. Kazda z nich realizuje po

3 innowacyjne projekty, na ktére otrzymaty od
740 tys. do 1,3 min euro z Horyzontu 2020.

Wsrdd benefigentow grantow na sfinansowa-
nie innowadji s takze mate i srednie przed-
siebiorstwa (MSP), na przykfad wroctawska
firma Ipanterm Sp. z 0.0, realizujgca projekt
Pianosilica. Gtoéwnym celem projektu jest
opracowanie najlepszej metody i parametrow
produkgji pianosilikatéw na skale przemystowa.
Pianosilikaty to materiaty ekologiczne, niepalne,
cechujace sie niskim przewodnictwem termicz-
nym, a takze odpornoscig na wnikanie pary
wodnej oraz, w przeciwienstwie do produktow
na bazie wetny mineralnej, posiadaja wtasciwo-
$ci materiatu konstrukcyjnego.

Innym przyktadem wroctawskiego MSP, realizu-
jacego projekt w ramach programu Horyzont
2020 jest IOT Sp. z 0.0. Firma rozwija aplikacje
(Web i na smartphony), ktéra jest przezna-
czona do zarzadzania flotg pojazdow. Dzigki
aplikacji osoba koordynujaca flote ma w czasie
rzeczywistym podglad trasy danego kierowcy,
a takze historii zdarzen, ktére wystapity pod-
czas jazdy na danej trasie (agresywna jazda,
postoje na wigczonym silniku, ostre hamowa-
nia). Obydwa projekty finansowane sg

w ramach programu Horyzont 2020, typ pro-
jektu Instrument MSP

Dla kogo?

Instrument MSP skierowany jest do matych

i srednich przedsiebiorstw, ktore wykazuja
wysoki potencjat do wzrostu, jak rowniez maja
innowacyjna technologie, produkt badz ustuge

i zamierzaja wdrozy¢ je na rynek europejski lub
globalny. Zaproponowane innowacyjne roz-
wigzanie powinno odnosic¢ sie do konkretnego
problemu lub wypetniac luke na rynku. Apliko-
wac mogg zarowno pojedyncze przedsiebior-
stwa, jak i konsordja, skfadajace sie z kilku MSP

Co oferuje?

Wsparcie finansowe w zakresie Instrumentu
MSP ma umozliwi¢ skuteczng komerdjalizacje
nowego rozwigzania na rynku europejskim,
poprzez weryfikacje komercyjng i technolo-
giczna (Faza 1), doprowadzenie technologii do
momentu, kiedy bedzie gotowa do wdrozenia
(Faza Il) oraz opieke ze strony ekspertow (Faza
). Wnioski projektowe w Fazie | i Il Instrumen-
tu MSP nalezy sktada¢ w okreslonych obsza-
rach tematycznych. Dofinansowanym projek-
tom przystugiwac bedzie réwniez wsparcie

w postaci bezptatnego coachingu.

Faza | - studium wykonalnosci
Celem jest ocena potencjatu technicznego
i komercyjnego produktu/ustugi/technolo-
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gii, bedacych przedmiotem projektu. Ocena
wiacza takze ewaluacje potencjalnego ryzyka,
zarzgdzanie wtasnoscig intelektualng oraz
znalezienie partneréw do projektu. Rezultatem
projektu jest sformutowanie wstepnego bizne-
splanu. Projekty, ktére zajma najwyzsze miejsca
na liscie rankingowej, w Fazie | otrzymaja ry-
czatt w wysokosci 50 000 euro (co stanowi 70%
dofinansowania). Czas trwania projektu

w tej fazie wynosi do 6 miesiecy.

Faza Il - realizacja

Celem jest przetestowanie w praktyce plano-
wanego rozwigzania/produktu/ustugi az do
momentu, kiedy bedzie ono gotowe do ko-
mercjalizacji. Faza Il przewiduje mozliwosc sfi-
nansowania nastepujacych dziatan: skalowanie,
demonstracja, miniaturyzacja, replikacja oraz
powielanie rynkowe. Czas realizacji projektu
wynosi od 12 do 24 miesiecy, budzet zawiera
sie w przedziale od 0,5 do 2,5 min euro (70%
dofinansowania).

Faza Il - komercjalizacja i coaching
Przedsiebiorstwa zakwalifikowane do tej fazy
bedg objete wsparciem polegajgcym na
utatwieniach w dostepie do kapitatowych

i dtuznych instrumentéw finansowych, za-
bezpieczeniu praw wiasnosci intelektualnej
oraz dotarciem z produktem na nowe rynki.
Wsparcie bedzie udzielone podmiotom, ktore
otrzymaty dofinansowanie w Fazie | lub Il In-
strumentu MSP

EAZA |

Pomyst i ocena wykonalnosci
(6 miesiecy)

Rezultatem projektu jest sformuto-
wanie wstepnego biznesplanu.

Dofinansowanie ze strony Komisji
Europejskiej w wysokosci

50000 €

B+R, faza demonstracyjna
(1-2 lat)

Prowadzenie innowacyjnych dziatarn w celu
przygotowania pomystu/rozwigzania do
wdrozenia oraz rozwiniecie biznesplanu.

Wartos¢ projektu wynosi

od 0,5 do 2,5 min €

Kto moze aplikowac?

- projekty w ramach INSTRUMENTU MSP
moga sktadac firmy z ugruntowang
pozycjg na rynku, ktérym zalezy
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Szczegdlnie duzym zainteresowaniem cie-

szy sie Faza |, do ktorej w ostatnim naborze
ztozonych zostato 2005 wnioskow z krajow Unii
Europejskiej badz stowarzyszonych. Najwieksza
liczba wnioskow zostata ztozona w obszarze
ICT - 467 projektow, rozwigzania ICT w ob-
szarze zdrowia - 231 projektéw, niskoemisyjne
systemy energetyczne - 200 projektéw oraz
dziatania na rzecz klimatu i srodowiska - 179
projektéw. Najwiecej projektow ztozyli przed-
siebiorcy z Wioch (401), za nimi znaleZli sie
Hiszpanie (372) oraz Brytyjczycy (206). Polska,
z 95 ztozonymi projektami, zajeta czwarte
miejsce. Niestety, do tej pory ilos¢ ztozonych
przez Polske wnioskdw nie przektada sie na
liczbe dofinansowanych projektow.

Nie lepiej jest z Faza Il Instrumentu MSE do

ktorej w kwietniowym naborze wptyneto 969
wnioskow z 36 krajow. Najwiecej wnioskow

Komercjalizacja

Przedsiebiorstwa
objete beda wsparciem polegajacym na utatwieniach
w dostepie do kapitatowych i dtuznych instrumentow
finansowych, zabezpieczeniu praw wtasnosci intelektualnej
oraz dotarciem z produktem na nowe rynki.

Komisja Europejska nie zapewnia finansowanie w tej fazie.
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dotyczyto obszaru ICT - 216 projektéw. Kolejne
miejsca zajety projekty z obszaréw: Low Car-
bon & Efficient Energy - 116 wnioskow, Trans-
port & Smart Mobility - 104 wnioski, Nanotech-
nologies - 93 wnioski.

Najwiecej wnioskow ztozyli przedstawiciele
MSP z Hiszpanii, Wioch i Wielkiej Brytanii.

Z Polski wptyneto 11 wnioskow.

Wspdtczynnik sukcesu polskich firm jest
niemalze dwukrotnie nizszy niz $rednia dla
konkursu. Czy to oznacza, ze brakuje u nas
firm i rozwigzan z potencjatem na skale mini-
mum Europy? Przyczyn jest wiele, jedng z nich
jest przyzwyczajenie do aplikowania w ramach
konkursow krajowych, ktére maja inne zasady
uczestnictwa, wymogi, formularze aplikacyjne.
Warto skorzysta¢ z pomocy fachowcow, ktérzy
przyblizg wytyczne KE i pomoga ocenic¢ czy
dany pomyst ma szanse na finansowanie. Mate
i Srednie przedsiebiorstwa moga uczestniczyc
niemalze we wszystkich konkursach H2020,
poczawszy od Instrumentu dla MSP poprzez
projekty realizowane w partnerstwie miedzy-
narodowym w zakresie energii, srodowiska,
zdrowia, transportu, nanotechnologii, ICT,
biotechnologii, zywnosci etc., a skonczywszy na
projektach miedzysektorowej i miedzynarodo-
wej wymiany pracownikow.

Warto przyjrzec sie blizej mozliwosciom jakie
daje program Horyzont 2020 i skorzystac

z pomocy Sieci Krajowego Punktu Kontaktowe-
go, ktéra bezptatnie pomaga zdoby¢ pienigdze
na badania naukowe. W 11 miastach funkcjonu-
ja Regionalne Punkty Kontaktowe Programow
Badawczych UE (RPK), na Dolnym Slasku taki
punkt dziata na Politechnice Wroctawskiej przy
Wroctawskim Centrum Transferu Technologjii.
Eksperci wskaza mozliwosci udziatu w pro-
gramie Horyzont 2020, zasady uczestnictwa,
finansowania, pomoga wypeti¢ formularze.

Zapraszamy na: www.rpk.wroclaw.pl

o Najblizszy termin sktadnia
wnioskow do Instrumentu MSP

w ramach programu Horyzont 2020
uptywa 7 sierpnia 2016 roku.

Politechnika Wroctawska

Liczba wnioskéw ztozonych do Instrumentu MSP

Szwecja
Wegry
Portugalia
Dania
Belgia
Grecja
Litwa
Estonia
totwa
Irlandia
Chorwacja
Austria
Butgaria
Czechy
Rumunia
Serbia
Ukraina
Stowacja
Cypr
Macedonia
Malta
Islandia

mi4
n12
n12
19
19
17
16
15
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Opracowano na podstawie materiatow Komisji Europejskiej oraz Statystyk i analiz uczestnictwa w Horyzoncie 2020 Krajowego

Punktu Kontaktowego Programow Badawczych UE.
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Porozumienie Akademickich Centrow
Transferu Technologii (PACTT)

Komergjalizacja wynikow badari naukowych staje sie w dzisiejszym
Swiecle jednym z gtownych zadan, jakie spoteczenstwo stawia

publicznym uczelniom wyzszym.

Problemy komergjalizacji a wiec wdrazania wy-
nikéw badan naukowych, nie mozna oczywiscie
rozpatrywa¢ w oderwaniu od rozwazan nad
rolg i zadaniami wyzszych uczelni w rozwoju
gospodarczym Polski. Albowiem misja dobrej
uczelni jest zgodna z zadaniami tzw. uniwer-
sytetu trzeciej generacji, na ktora sktadaja sie:
dobre nauczanie, prowadzenie badan nauko-
wych na najwyzszym poziomie oraz udane
wdrozenia uzyskiwanych wynikow badan
naukowych. Tworzona i przekazywana wiedza,
zarowno studentom jak i do gospodarki powin-
na mie¢ swe zrodto w badaniach naukowych,
prowadzonych na najwyzszym poziomie, ale
takze w doswiadczeniach czysto praktycznych.
Udane wdrozenie wynikow badan jest nie tylko
potwierdzeniem umiejetnosci naukowcow,

ale waznym argumentem za finansowaniem
zarbwno nauczania na studiach jak i badan na-
ukowych z publicznych srodkéw finansowych.

Powiazanie dziatalnosci naukowej szkot wyz-
szych z praktykg biznesowa przedsiebiorstw
jest niezbednym warunkiem rozwoju innowa-
cyjnej gospodarki. Istotna role w tym procesie
odgrywaja uczelniane centra transferu techno-

logii, ktérych obecnie jest w Polsce kilkadziesiat.

W grudniu 2015 roku z inicjatywy WCTT oraz
kilku innych centréw powstata sie¢ wspotpra-
cy pod nazwa Porozumienie Akademickich
Centrow Transferu Technologii (PACTT). Jest to
nieformalne przedsiewziecie nieposiadajgce
osobowosci prawnej, nakierowane na upo-
wszechnianie wiedzy o transferze technolo-
gii, srodowiskowa wspotprace i dzielenie sie
doswiadczeniem.

Celem Porozumienia jest:

1. Integracja srodowiska zawodowego zaj-
mujacego sie transferem wiedzy i technolo-
gii w warunkach akademickich.

4. Wspotpraca w zakresie komercjalizacji
wynikow badan naukowych.

5. Wspolna reprezentacja cztonkow Po-
rozumienia wobec organdw administracji
publicznej, zwigzkdw pracodawcow oraz
innych podmiotow dziatajacych na rzecz
innowadcji i wspotpracy nauki z biznesem.

Reprezentacja ta dotyczy zwiaszcza takich

zadan, jak:

= inicjowanie dziatan proinnowacyjnych o cha-
rakterze ogdlnokrajowym,

= inicjowanie i opiniowanie zmian prawnych,

= opiniowanie dokumentow strategicznych
i dziatan podejmowanych przez uprawnio-
ne organy w zakresie polityki innowacyjnej
panstwa.

Obecnie w Porozumieniu zrzeszonych jest 36
centrow.

W dniach 20-22 kwietnia br. w Jachrance k.
Warszawy odbyta sie pierwsza konferencja
PACTT, w catosci poswiecona merytorycznym
zagadnieniom zwigzanym z komercjalizacjg
wynikow badan naukowych.

Ponadto w ostatnich miesigcach odbyto kilka
spotkan roboczych z kierownictwem Mini-
sterstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego oraz
Narodowego Centrum Badan i Rozwoju,
podczas ktérych Porozumienie przedstawito
wspolne propozycje w zakresie usprawnienia
ustawowych regulacji dotyczacych transferu
technologii. Stosowne postulaty zgtoszono do
tzw. Biatej Ksiegi Innowacji, prowadzonej przez
strone rzadowa, a obecnie z inicjatywy PACTT
wprowadzane sa pozytywne zmiany w zakresie
komergjalizacji w ustawie Prawo o szkolnictwie
WYZSzZym.
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Wiecej informagji nt. PACTT znajduje sie
na stronie internetowej www.pactt.pl
Zapraszamy do podjecia wspotoracy!

2. Wymiana wiedzy, doswiadczen, standar-
déw dziatania i dobrych praktyk.

3. Rozwdj kompetencji zawodowych pra-
cownikéw centréw transferu technologii.
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Profile ofert handlowych sieci EEN

Jako osrodek Enterprise Europe Network,

poszukujemy dla Panstwa partnerow handlowych i technologicznych.
Zapraszamy do zapoznania sie z wybranymi ofertami z naszej bazy.
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u Francuska firma projektuje,

produkuje stacje telemedyczne

i opracowuje oprogramowanie dedy-
kowane dla personelu ratunkowego
oraz pielegniarskiego pracujgcego

w zakresie opieki ambulatoryjnej. Firma
opracowata systemy interoperacyj-

ne i ergonomiczne ustugi, by spro-
sta¢ oczekiwaniom personelu stuzby
zdrowia i moze pomaoc im w zakresie
zarzadzania zmiana. Firma poszukuje
dystrybutoréw zdolnych wesprze¢ pro-
Jjekt telemedyczny w zakresie technicz-
nym - IT i medycznym.

U Firma produkcyjna z branzy

medycznej jest jednym z najstarszych
niemieckich producentow sztywnych
endoskopow i kompletnych systemow
do minimalnej chirurgii inwazyjnej.
Firma produkuje i rozwija endoskopy
w kompletnych systemach, jak réwniez
w chirurgii minimalnie inwazyjne;

w dziedzinie laparoskopii (ginekologii,
urologii i elektrochirurgii). Firma poszu-
kuje dystrybutoréw lub przedstawicieli
handlowych w Europie jak i za granica,
zwtaszcza w Brazylii, Meksyku, Polsce

i we Wtoszech.
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Wsparcie dla biznesu w zasiegu reki

Politechnika Wroctawska, Wroctawskie
Centrum Transferu Technologii

ul. Smoluchowskiego 48,

50-372 Wroctaw

e-mail: wctt@wctt.pl

www.wctt.pl

Y
>
Brytyjskie przedsiebiorstwo
specjalizujace sie w projektowaniu
produktow medycznych, opracowato
unikatowy podkoszulek dla pacjentow
chorujacych na raka, ktéry zapobiega
przypadkowemu usunieciu cewnikow
zylnych. Firma poszukuje potencjalnych
producentow ze srodkowo-wschodnigj
Europy i potudniowo-zachodniej Azji
w celu podpisania umowy produkcyjnej.

-~
V Rumunska spotka z regionu

potnocno-zachodniej Transylwanii, spe-
gjalizuje sie w wydobywaniu i wstepnej
obrébkce zeolitow, ktére moga byc

z powodzeniem stosowane w kosmety-
ce, medycynie, rolnictwie i petrochemii,
jako suplementy diety lub jako dodatki
paszowe dla zwierzat, itp. Firma poszu-
kuje dystrybutorow swoich produktow
Za granica.
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w Brytyjska firma pracuje jako

agent dla producentow wyrobéw do
aranzacji i wykanczania wnetrz

i produktow do majsterkowania. Firma
posiada ponad 20-letnie doswiadcze-
nie we wprowadzaniu matych, srednich

i duzych producentéw na globalny
rynek. Brytyjska firma oferuje swoje
ustugi jako agent dla producentéw ze
wspomnianych powyzej sektoréw.
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u Francuski start-up, ktéry stwo-

rzyt 100% organiczne napoje, poszuku-
je agentow i dystrybutoréw.
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Innowacyjna firma brytyjska

dziatajgca w branzy opieki zdrowot-
nej od 20 lat, produkuje i sprzedaje
produkty do zwalczania bolu. Obec-
nie firma poszukuje dystrybutorow
urzadzenia terapeutycznego klasy lla
do zwalczania bélu impulsami pola
elektro-magnetycznego.

Niemiecka firma specjalizuje
sie w handlu ubraniami roboczy-
mi. Obecnie jest wiodgca marka na
niemieckim rynku i poszukuje nowych
producentdw wysokiej jakosci ubran
w Macedonii, Butgarii, Polsce, Albanii
i Rumunii.

Zainteresowanych profilami
zapraszamy do kontaktu:

e-mail: een@wctt.pl
tel. 71320 3318
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